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.
Niveles de esirés en la sociedad y os clinicos en aumento productc
la contaminacién acustica. o

OMS senala que el ruido m@ al cual debe estar sometido el oido
humano es de 40 decibeles

Desconocimiento de | en el dmbito de la construccion en Chile



» Objetivos especificos (y’

» 1. Estimar la oferta y la deman&‘del panel Honeycomb en Santiago
de Chile.

» 2. ldentfificar la propues@?valor que la idea de negocio tiene para
los potenciales clienp% omo fambién identificar a los principale
competidores en la.industria de la construccion en Sanfiago de Chil

» 3. Disenar el modelo de negocio con el método Canvas para insértar
‘?\@mel Honeyeomb en la industria de la construccion en la,Region
- % . Metropolitana.



conjunto crea un pc
caracteristicas.

» Depende de su conformaci

» Se ha desarrollado a lo
por distintas indus’rriosO

e

la caracteristica que se requ

ra dar

del mundo




PANEL HONEYCOMB EN ESTUDIO

En este panel la disminucion del nivel de presion acustica fue de 7,85 a 8,20 dB
aproximadamente, esto dependerd de 1os niveles a los cuales este expuesto el
panel, pero es capaz de proveer alrededor de un 10% de absorcion de ruido
respecto del lugar en que estd sometido el panel.

Nicleo de nido de abeja de 10 mm

Placa perforada en forma de triangulo o circulo
Una placa soélida de 2 mm de espesor
Agujeros de placa

Malla de alambre

Membrana delgada de 50 micrones
Agujeros en las caras de las celdas huecas
(A) Union entre agujeros de distinta fi
lamina exterior
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a entre nucleo y




5 QUE SENALA LA NORMATIVA RESPECTO AL
RUIDO<¢

L.G.U.C

» Articulo 4.1.5
Clasificacion en cuatro grupos: locales totalmente |_

c”pmb In forme de
Cu-pl imiento ensayo
No conformidad

aislados, parcialmente aislados, sin exigencia
acustica y ruidosos.

Emiti do por Emitido por Em:t do por

» Artficulo 4.1.6.

Este arficulo serd aplicable solowa los elementos
que separen o dividan unidades de viviendas,
elementos constructivos horizontales, verticales,
encuentros o0 uniones ~deberdn tener una

reduccion acustica minima de 45 decibeles. et

Conformidad

Esquema de inscripcion constructiva en Listado
Oficial de Soluciones para Aislamiento Acustico



Es un modelo d

establecer un negocio, emprendimiento o ide
encontrar posibles grietas dentro de ca da proyecto, proyectando la d
basada en percepciones reales del HGC do y su comportamiento.
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¢COMOTE
RELACIONAS?  MIF]

¢QUE ¢éA QUIEN
OFRECES? BENEFICIA?




SEGMENTO DE MERCADO

Encuesta Honeycomb

Constructoras, con proyectos sometidos a
fuentes de ruidos externas mayores a las

establecidas por la OMS (40 decibeles)
como optimas para el ser humano.

de esta materialidad?

Estas constructoras deberan ser de
mediana a grande, para readlizar proyectos
gue consideren una economia en escala.

éSe capacitaria para el uso
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algun sistema de revestimiento?
é¢Conoce algun proveedor de Honeycomb?

ES mNo mSi mNo mSi ENo mSi mNo

Honeycomb, los profesionales
coinciden con el ysSos del en sus
proyectos.




N\

s
PROPUESTA DE VALOR ¥

Panel Honeycomb, mejoramiento
del confort dentro de las éQue caracteristica le llama la atencién?
viviendas.

Atencidén al cliente, omnicanales,
tiempos de espera, programas
de fidelizacion, personalizacion,
etc. (Confianza)

Mejoramiento de la imagen o .

Aislacion acustica Aislacion térmica Ligereza

Mejora de rendimientos vy
traslados



Medios escritos

Exposiciones - Toc

Eventos y conferencias ' concisay fransparente

Afiches 0

Tripticos 6 » Establecer relaciones de confianza
Catdlogos de productos 0

Revistas O ) 3




FUENTES DE INGRESOS

FUENTES

COMERCIALIZACION DEL PANEL

VENTA DE PATENTES
(DISTRIBUIDOR OFICIAL)

VENTAS POR SERVICIOS DE
ASESORIA E INSTALACION

CAPACITACIONES

»

CERCA DE UN 70% DE
LOS POTENCIALES CLIENTES,
INVERTIRIAN EN EL PANEL,
REQUERIRIAN DE MAYOR
INFORMACION NN
TOMAR UNA DECISION.

POR OTRO LADO, UN 57%
DE~ LOS PROFESIONALES
CONSIDERA UN VALOR DE
1 UF POR M2 DE PANEL
HONEYCOMB COMO
VALOR MAXIMO.

éInvertiriaen esta materialidad?

Si, pero falta mas Si
informacion

¢Un costo mayor seria impedimento para
usarlo en su obra?

No, pero depende del No
proyecto




PROVEEDORES Y COOPERATIVOS
« EMPRESAS DE HONEYCOMB
« EASY, SODIMAC, ETC. (COOPETENCIA)

FINANCIEROS o

« BANCOS O

- V

5 INVERSORES

MPLEMENTACION DE CANALE!

DESARROLLO DE ALIANZAS

ESTABLECER DIRECTRICES DE ATENCION AL CLIENTE
CAPACITACION DEL PERSONAL
ESTABLECER SERVICIOS

DISTRIBUCION Y VENTA



RELEVANTES, (CONFERENCI,
EVENTOS, PAGINA WEBS Y KT
DE TESTEQOS)

UJ‘/I\‘J/Jf\; l\‘x““ VANRANA'A!

\ g
b[RASLADOS A OBRA; 2,6 UF DENTRO DE R

SO S T * PUBLICIDAD DE UN 6% A 10% DEL VALOR DE LAS V <l‘(/

DEme:KMEmg oE  KIT DE TESTEO VARIARA SEGUN LA PROCEDE HON
MATERIALES, SU VALOR PUEDE SER DE LOS O

U/ A LOS
GERENTE GERENTE 0,72 UF.

OF. TECNICA £QUIPO DE
1 1 TRABAJO

EC. CALIDAD

ASESORES SUPERVISORES

EQUIPO DE VENTA INSTALADORES

N

Vi



Segmentacion
Cliente

Constructoras
Profesionales

:‘j Propietarios




Segmentacion
Cliente

Constructoras
Profesionales
Propietarios



Segmentacion
Cliente

Constructoras
Profesionales
Propietarios




Relacion

Confianza
Transparencia

) o Segmentacion
Coordinacion S

Cliente

Constructoras
Profesionales
Propietarios



Relacion
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Transparencia
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Segmentacion
Cliente

Constructoras
Profesionales
Propietarios




Rec. Claves

RRHH
Capital humano

Capital finonci@

Panel \,
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Rec. Claves

RRHH
Capital humano

Capital finonci@

Pone}\\,

Estructura de costos

Adquisicion, bodegaije, transporte y canales

Confianza
Transparencia
Coordinacion

Segmentacion
Cliente

Constructoras
Profesionales
Propietarios




Certificaciones
del panel

y

BUsqueda de
ubicacion
estratégica

Estrategias de
difusion

—
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Ventas

=)

Leyes de
imporfacion

Elaboracion de
logistica

Desarrollo de actividades
y métodos de instalacion




efectivo dada lo

» El panel Honeycomb si responde a la necesidc
L @ :
es respaldada por el documento en donde € 1 enciona el pane
debidas pruebas. (/

» En Chile existe desconocimiento de es’r&ponel de acuerdo a las respuestas de oz
entrevistados, por lo que es mp @Te profundizar cada uno de los elemenigs
mencionados en el modelo. \

QO

» Segun la informacion recopilada de los encuestados la oferta/demanda dg
puede llegar a ser adecuadaen términos técnico/ econémicos.

» El constante avance de las tecnologias permite que los profesionales de poy en dia no
se cierren a ideas innovadoras que puedan traer beneficios a largo plazo.
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Un andlisis respecto a la norma :
necesario para sobrellevar el problema social :«6“ e respec

Se deben establecer estrategias de ma &hg, antes de los periodos donde la
constructoras comiencen sus proyectos generalmente se dan entre primavera y

verano. 0

Se debe realizar otra encuesta pe@ooder verificar los andlisis realizados respe a
cada punto del modelo Canvas, profundizando cada punto con el fin de que sgf

eficiente. /

Se puede considerar otros fabricantes que estén mas cercanos al pais fara poder
desarrollar el panel y a su vez reducir costos en adquisicion del material.

Establecer variables de mercado que hardn que los valores del panelpuedan variar.
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